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RICARDO français & anglais  
 
LE SEUL ET UNIQUE  
MAGAZINE DE CUISINE 
AU CANADA 
 
	
PREMIER	NUMÉRO	

•  En	français	:	Novembre	2002	
•  En	anglais	:	Septembre	2014	

	
FRÉQUENCE	

•  En	français	:	8	numéros		
•  En	anglais	:	6	numéros		

	
DIFFUSION	NATIONALE	

•  Dans	les	grandes	surfaces	et	les	
bouAques	spécialisées	

	
TIRAGE	

•  En	français	:	+	de	140	000	
•  En	anglais	:	+	de	100	000	

	
PUBLIC	CIBLE	

•  Familles	aisées	et	foodies	en	zones	
urbaines	



Texture  
par Next Issue  
Texture c’est une application mobile 
qui  donne accès à tout ce que vous 
aimez, avec plus de 100 magazines 
parmi les meilleurs au monde. 
 
En français : plus de 7 500 téléchargements 
mensuels 
En anglais : plus de 18 600 téléchargements 
mensuels 

 

 
 

COUVERTURE ANIMÉE 

VIDÉOS  EXPLICATIFS 

RECETTES FACILES 

D’EXÉCUTION 

-  EXPÉRIENCE INTERACTIVE 

-  PHOTOS BONIES 

-  LIEN DIRECT À 

RICARDOCUISINE.COM 

App Store 
par Apple 
Disponible depuis mi-décembre 
2015 dans l’App Store en version 
iPad. 
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RICARDOCUISINE.COM

Web, mobile, tablette…   
Une expérience parfaite pour  
les utilisateurs et les annonceurs,  
toutes plateformes confondues

LE CONTENU EN 
LIGNE OFFRE :

› LISTES D’ÉPICERIE

›  CONTENU 
INTERACTIF

›  VIDÉOS, ET PLUS 
ENCORE

3 PLATEFORMES NUMÉRIQUES 
PLUS DE 4 000 RECETTES EN TOUT TEMPS 

 

5	000	

ricardocuisine.com en français, c’est : 

• Plus de 5 000 RECETTES en ligne. 

• Plus de 16,5 millions de pages vues chaque mois. 

• Plus de 3 millions de visiteurs uniques mensuellement. 

• Les usagers passent en moyenne plus de 2,5 minutes consécutives sur l’ensemble du 
site. 

•  Ils consultent en général 3 pages par visite. 

• Ricardo possède la page fan FACEBOOK francophone la plus populaire pour un Chef 
au Canada avec plus de 400 000 fans. 

•  Les usagers de iPad visitent plus de 4,7 millions de pages par mois. ricardocuisine.com  en anglais, c’est : 
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RICARDO
l’homme, la marque

Ricardo, c’est plus qu’un simple 
chef à la télé : son nom est 
synonyme d’un style de vie  
familial plus actuel que jamais
• CHEF RECONNU
Ricardo Larrivée se passe de présentations au  
Québec grâce à sa présence constante dans notre  
paysage médiatique et télévisuel. Mais il est aussi  
reconnu au Canada anglais de même qu’à l’échelle  
internationale grâce à son émission Ricardo and Friends,  
diffusée sur Food Network dans plus de 50 pays.

• HOMME DE FAMILLE
Marié et père de trois filles, Ricardo est bien placé  
pour véhiculer des valeurs familiales sur ses  
multiples plateformes médias.

• HOMME D’AFFAIRES
Ricardo et son épouse Brigitte Coutu (la femme 
derrière la marque !) sont propriétaires de chaque 
division de Ricardo Média.

• COMMUNICATEUR ENGAGÉ
La mission de Ricardo est de rassembler  
les gens autour des plaisirs de la table. 

• PRODUCTEUR DE VINS
La nouvelle passion de Ricardo ? Le vin. Il vient 
tout juste de lancer Larrivée vins du monde, 
une sélection de vins d’Afrique du Sud qui 
accompagnent aussi bien les repas que  
les moments privilégiés passés en cuisine.  
Et ce n’est qu’un début !

 

• Plus de 4 700 RECETTES en ligne. 

• Plus de 954 000 pages vues chaque mois. 

• Plus de 377 000 visiteurs uniques mensuellement. 

• Les usagers passent en moyenne plus de 2 minutes consécutives sur l’ensemble du 
site. 

•  Ils consultent en général 2 pages par visite. 

• Ricardo possède plus de 53 500 fans sur sa page FACEBOOK anglophone. 

•  Les usagers de iPad visitent plus de 178 000 pages par mois. 
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RICARDO
l’homme, la marque

Ricardo, c’est plus qu’un simple 
chef à la télé : son nom est 
synonyme d’un style de vie  
familial plus actuel que jamais
• CHEF RECONNU
Ricardo Larrivée se passe de présentations au  
Québec grâce à sa présence constante dans notre  
paysage médiatique et télévisuel. Mais il est aussi  
reconnu au Canada anglais de même qu’à l’échelle  
internationale grâce à son émission Ricardo and Friends,  
diffusée sur Food Network dans plus de 50 pays.

• HOMME DE FAMILLE
Marié et père de trois filles, Ricardo est bien placé  
pour véhiculer des valeurs familiales sur ses  
multiples plateformes médias.

• HOMME D’AFFAIRES
Ricardo et son épouse Brigitte Coutu (la femme 
derrière la marque !) sont propriétaires de chaque 
division de Ricardo Média.

• COMMUNICATEUR ENGAGÉ
La mission de Ricardo est de rassembler  
les gens autour des plaisirs de la table. 

• PRODUCTEUR DE VINS
La nouvelle passion de Ricardo ? Le vin. Il vient 
tout juste de lancer Larrivée vins du monde, 
une sélection de vins d’Afrique du Sud qui 
accompagnent aussi bien les repas que  
les moments privilégiés passés en cuisine.  
Et ce n’est qu’un début !
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• 50,7	%	SONT	DES	FEMMES	
• 49,9	%	SONT	DES	HOMMES	

• 47,4	%	SONT	ÂGÉS	DE	25	À	54	ANS	
• 44,4	%	ONT	UN	REVENU	FAMILIAL	SUPÉRIEUR	À	75	000	$	
• 30,2	%	ONT	UN	REVENU	FAMILIAL	SUPÉRIEUR	À		100	000	$	

• 58,6	%	VIVENT	EN	COUPLE	
 
 

Source : Vividata 2016 | Q2                             



 

PLUS DE 

400 000 (fr.) 

53 500 (an.)  
AMIS FACEBOOK 
PLUS DE  

35 800 
ADEPTES SUR TWITTER 

PLUS DE  

17 700 
ADEPTES  SUR PINTEREST 

PLUS DE  

320 021 (fr.) 

 16 188 (an.) 
MEMBRES  RICARDO 

PLUS DE  

41 000 
ADEPTES SUR 
INSTAGRAM 

TAUX D’ENGAGEMENT 

9% 
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PLUS DE 

175 000
AMIS FACEBOOK

LA COTE KLOUT DE RICARDO  
– UNE MESURE D’INFLUENCE  
SUR LES MÉDIAS SOCIAUX –  
EST DE 63, ALORS QUE  
LA MOYENNE EST DE 40

200 000
INFLUENCEURS ACTIFS
PLUS DE 90 % DE NOS FANS ET ADEPTES  
SUR LES MÉDIAS SOCIAUX SONT CANADIENS

PLUS DE

25 000
ADEPTES SUR TWITTER

PLUS DE

1 250
ADEPTES SUR PINTEREST

RICARDOCUISINE.COM

La plateforme numérique dédiée  
à la cuisine la plus influente  
au Canada

 

Sources : Instagram, Facebook, Pinterest, Twitter & Openfield  | OCTOBRE 2016 



Source :                             
Région Québec | Lifestyles – Septembre 2016 (moyenne 3 mois) 

TOP 10 DES SITES CONSULTÉS PAR LES 
QUÉBÉCOIS | LIFESTYLES 



Source :                             
Région Québec | Food – Septembre 2016 (moyenne 3 mois) 

TOP 10 DES SITES CONSULTÉS PAR LES 
QUÉBÉCOIS | FOOD 



Source :                             
Région Canada| Food – Septembre 2016 (moyenne 3 mois) 

TOP 10 DES SITES CONSULTÉS PAR LES 
CANADIENS | FOOD 



Le site canadien 
no 1 

Source :                             
Région Canada | Lifestyles – Septembre 2016 (moyenne 3 mois) 

TOP 20 DES SITES CONSULTÉS PAR LES 
CANADIENS | LIFESTYLES 



Le site canadien 
no 1 

Source :                             
Région Canada | Food – Septembre 2016 (moyenne 3 mois) 

TOP 10 DES SITES CONSULTÉS PAR LES 
CANADIENS | FOOD 



SEGMENTATION RICARDO  

RICARDO heavy users : 
 
•  Membres RICARDO 
•  Visiteurs de + de 2 fois 

par semaine 
 
 

Foodies techno : 
 
•  Utilisateurs de 

tablettes  
•  Utilisateurs de 

téléphone intelligent 
•  Membres RICARDO 
 
 

Les décideurs efficaces : 

•  Utilisateurs de liste 
d’épicerie 

•  Utilisateurs de téléphone 
intelligent entre 16h-19h 

•  Visiteurs de la section 
Repas de semaine et 
Repas moins 30 minutes  



SEGMENTATION RICARDO  

•  Contacts	acAfs	:	494	046	(+12,65%)	

•  Membre	du	site	:		
§  320	021(FR)		
§  16	188	(AN)	

	
•  Abonnés	aux	infole[res	hebdomadaires	:		

§  255	031	(FR)	
§  27	079	(AN)	

•  Opt	in	:	
§  152	119	(FR)	
§  11	199	(AN)	



GRAND SONDAGE | COMPORTEMENTS  

•  1/3	des	Canadiens	croient	qu’un	bon	repas	n’est	pas	complet	
sans	un	verre	de	vin.	

	
•  50%	de	la	populaAon	improvise	au	moment	de	cuisiner	le	

souper.	
	
•  76%	des	Canadiens	cuisinent	à	la	mijoteuse.	
	
•  18%	n’apportent	jamais	leur	lunch	alors	que	48%	dînent	au	

resto	au	moins	une	fois	par	semaine.	
	
•  34%	considèrent	que	la	préparaAon	des	lunchs	est	une	

corvée.		
•  42%	des	Canadiens	préfèrent	la	cuisine	de	type	italienne.	
	
•  65%	des	ménages	décident	de	ce	qu’ils	vont	manger	pour	

souper	le	jour	même.	
	
•  Le	choix	du	repas	se	fait	généralement	vers	16h-17h.	

Source : http://www.ricardocuisine.com/grand-sondage/  



ANNEXES 









 

ÉMÉLIE BRUNET 
Directrice principale des ventes  
emelie@ricardocuisine.com 
B : 450-465-4500 (286) 
M : 514-942-5182 
 
MANON BEAUDRY 
Directrice des ventes corporatives 
manon@ricardocuisine.com 
B : 450-465-4500 (206) 
 
NATHALIE RHO 
Directrice de comptes 
nathalierho@ricardocuisine.com 
M : 514-516-4900 
 

COORDONNÉES 
Pour plus d’informations, communiquez 
avec l’équipe de vente de Ricardo : 

 
 
 
 

CATHERINE GAUTHIER 
Directrice des ventes Toronto 
manon@ricardocuisine.com 
M : 514-244-2976 
 

ANOUK LEBRUN MALBEUF 
Directrice de comptes 
anouk@ricardocuisine.com 
B : 450-465-4500 (246) 
M : 514-515-0373 
 
MÉLISSA CUSSON 
Chargée de comptes 
melissa@ricardocuisine.com 
B : 450-465-4500 (213) 
 
PASCALE MARQUIS 
Coordonnatrice & Chargée de 
projets aux ventes numériques 
pascale@ricardocuisine.com 
B : 450-465-4500 (248) 
 
 

BUREAU DE MONTRÉAL 

BUREAU DE TORONTO 

YVONNE XENIDIS 
Directrice de comptes 
yvonne@ricardocuisine.com 
M : 416-624-5496 


